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Periodo de coleta
03 a 16 de julho de 2025

Publico-alvo
Populagéo brasileira 16+, de todas as regides do pais

Método de coleta
A coleta dos dados foi realizada de forma online através da

aplicacao de questionarios estruturados.

Amostra e nivel de confiabilidade

2.000 entrevistas com brasileiros com 16 anos ou mais.
Margem de erro estimada em 2 p.p. e 95% de confianca.




~ . O Brasil ja se importa. Agora precisa se envolver.
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O Vida Livre pode ser a ponte entre emocao e acao




Resumo Executivo

(KaY Quaest
h 4




<

Cachorro, onca-pintada e arara
sao os simbolos nacionais

A pesquisa revelou que cerca de 75% dos brasileiros
afirmam possuir pets, enquanto outros 5% assumem
possuir animais silvestres.

Os dados também mostram que 92% dos brasileiros dizem
gostar de animais e consideram “muito importante” (83%) ou
“importante” (9%) preservar os animais silvestres.
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v DATA YOU CAN TRUST




> Quando perguntados, o primeiro animal do Brasil que vem a
mente dos brasileiros € o cachorro (42%)

Ja quando focamos somente nos animais silvestres, a
P onca-pintada (33%) e a arara (20%) sdao os animais que
representam o Brasil.

Os dados também mostram que brasileiros confundem
» o0 Leao (6%) e o tigre (2%) como animais silvestres
brasileiros.

LNO entanto, essa € uma pauta relevante e cuidar dos
animais silvestres é considerado prioridade para 68% da
populacao.
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Os brasileiros se dos brasileiros acreditam que
pequenas atitudes individuais

percebem como 93% podem fazer a diferenga para os

protagonistas no animais silvestres.

cuidado com os

acham que o cuidado com a fauna

animais, no entantO, 720/ deve ser dividido entre sociedade e
= . 0 governo.
nao canalizam em

acoes concretas

Apesar disso, o apoio ainda é desigual:
doacgodes para igrejas (51%) superam
associagoes locais como o IVL (38%).
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Os dados também nos mostram que comportamentos que violam o bem-estar
animal ativam fortes gatilhos emocionais entre os brasileiros:

= ~ Y H 1 H H ~ - - .
Extingdo x 86% dos brasileiros concordam que evitar a extingdao dos animais silvestres

é essencial para manter o equilibrio da natureza

Contrabando x 84% concordam que o contrabando de animais_silvestres é um
problema sério no pais.

Liberacao da Caca x 72% sao contra a liberacdo da caca de animais silvestres para a populagao
geral.

Penas mais rigorosas v 83% defendem penas mais rigorosas para quem cacga animais silvestres

Teste em animais x 58% sao contra testes em animais por empresas antes da testagem em
humanos.

Vayr Queest
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Para os brasileiros, as ONGs e empresas privadas sao mais confiaveis
que o Governo e ha espaco para mais mobilizacao

De 0 a 10, a média de confianca Enquanto isso, a média de confianca dos brasileiros nas
nas ONGs é de 5,9. empresas privadas é de 5,4.

88% dos brasileiros consideram importante o trabalho de organizagcoes como o Vida
Livre e 91% entendem como importante que empresas privadas apoiem instituicoes
como o Vida Livre.
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A expectativa dos brasileiros sobre as empresas

76% avaliam como positiva (29%) ou muito positiva (47%) a iniciativa de empresas privadas
em apoiar projetos culturais e eventos relacionados a causa animal e ambiental.

795% consideram positiva (33%) ou muito positiva (42%) a atuagcao de empresas no suporte
a pesquisa ambiental e animal.

88% defendem a criacao de uma lei de incentivo fiscal para que empresas apoiem projetos de
protecao da fauna silvestre.

76% dos brasileiros afirmam que estariam mais propensos a consumir produtos ou

servicos de empresas que apoiam a protecao dos animais silvestres |
eyt Quaest



1. Top of mind: o que vem
na mente dos brasileiros
gquando o tema € os animais
silvestres




Quando se fala em animal no Brasil, o cachorro lidera o ranking, seguido pela onca-pintada V
v
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Top 15 animais mais lembrados pelos brasileiros

O primeiro animal do Brasil que vem a mente dos 1 - Cachorro (42%) | 6 - Macaco (1,8%) 11 - Lobo-guara (1,2%)
brasileiros € 0 cachorro (42%). .

2 - Onga-pintada ~ o o

(17%) 7 - Leao (1,8%) 12 - Tucano (1,2%)
Ja os gatos ficaram em 3° lugar (9,7%), o que _ _
reforca uma presenca marcante dos pets na 3 - Gato (9,7%) 8 - Bovinos (1,7%) | 13- Micos (1,1%)
mente dos brasileiros. 4 - Arara (7,3%) 9 - Capivara (1,6%) 14 - Cobras e serpentes (1%)
Entre os animais silvestres os mais lembrados 5 - Cavalo (2%) 10 - Papagaio (1,2%) | 15 - Aves e passaros (1%)

foram a onca-pintada (17%) e a arara (7%).

| Quando vocé pensa nos animais do brasil, qual o primeiro animal que vem a
sua mente?

VoA Quaest
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! ~ Os animais mais lembrados pelos brasileiros séao: y |

vem a sua mente?

| Quando vocé pensa nos animais do brasil, qual o primeiro animal que

Jumento CanarioBugio

Jiboia Jacaré Galinaceos
PanteraCobras E gerpentes

Loboguara Capivara Rato

Burro ﬁ(()féja#?ln{atu
horro

Ucano a_ O Leao Anta

Tigre ArgraMacaco Boto

Elefante Bovinos Tamandua
Peixe Papagalo Coelho

Aves E Passaros Raposa
Tamanduabandeira Aguia
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Quando o foco sao os animais silvestres do Brasil, o podio fica com a onc¢a-pintada, a
arara e o leao

Os animais silvestres do Brasil mais lembrados pelos brasileiros

45% 24% 15% 14% 13%

| Pensando agora s6 nos animais silvestres, que sdo aqueles que vivem na natureza em liberdade, sem a interferéncia humana. Quais
sao os 2 primeiros animais silvestres brasileiros que vém a sua mente?

Quando direcionados a pensar apenas em animais silvestres do Brasil, os brasileiros trazem majoritariamente a mente a
onca-pintada e a arara — ambas espécies nativas, carismaticas e amplamente representadas na cultura nacional.

Entretanto, espécies nao nativas como o ledo (15%) também aparecem com destaque, indicando confusao conceitual
sobre o que é “animal silvestre brasileiro”. Outros animais nao nativos citados foram: o tigre, a girafa, o leopardo, o
elefante, o urso e a hiena

ey Queest
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Mas, de fato, os animais que representam o Brasil sao a onca-pintada e a arara

A onga-pintada (33%) e a arara (20%) foram
apontadas na pesquisa como os principais
simbolos da fauna nacional — reforcando seu
papel central na identidade ambiental do Brasil.

A presenca do ledo (6%) e do tigre (2%) mais uma
vez evidencia a confusao recorrente sobre a
fauna brasileira, mesmo quando a pergunta foca em
representatividade nacional.

A

Top 10 animais que mais representam o Brasil para os

brasileiros
1 - Onga-pintada (33%) 6 - Tucano (3%)
2 - Arara (20%) 7 - Lobo-guara (2%)
3 - Leao (6%) 8 - Tigre (2%)

9 - Micos (mico-ledo e mico-ledo-

4 - Papagaio (4%) dourado) (1%)

5 - Cachorro (3%) 10 - Macaco (1%)

| Se vocé tivesse que escolher um animal silvestre que representa o
Brasil, qual seria?

VoA Quaest
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~ Pessoas que estudaram até o Ensino Fundamental confundem mais a fauna nativa do que
aqueles que estudaram até os Ensinos Médio e Superior

Animais silvestres mais citados (total) | Escolaridade

Ensino Médio

Fundamental completo ou incompleto ou mais
Onca Pintada 18 m=— 19 = 271 —=
Ledo o= o= o
Arara 7= 11 = 13 =
Cobras e serpentes I = 5K 5F
Macaco ] o 7 4%
Jacaré 4% Sk 2k
Tucano 3k 3k 4
Capivara 2F 3k 4%
Micos (mico-ledo e mico-ledo-dourado) 2F 3k 3k
Papagaio 2F 3F 4
Aguia 11 21 1%

Outros 39 mmm=— 35 = 33 =
VoA Quaest
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/A confusao sobre o que seria um animal silvestre brasileiro também é maior entre pessoas
que possuem como renda até 2 SM

Animais silvestres mais citados (total) | Renda

e Até2SM \ Mais de2SMa5 SM Mais de 5 SM
Onca Pintada 21 = 19 = 19 =
Arara o= 13 = o
N Ledo 8= ) S5k 5
Macaco 7 S S
Cobras e serpentes 3] g 5k -
Capivara 3k Sk 4=
Tucano 3F 3F )
Papagaio 3= 3k 3%
Jacaré ] | 4% 3F
Micos (mico-ledo e mico-ledo-dourado) 2F 4% 3k
Aguia O- 1- 2%

Outros 35 MENNENS- 35 NENENE- 34 EE——
ey Queest
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3 em cada 4 brasileiros vivem com caes, gatos ou outros pets

A cada 10 brasileiros, 8 possuem animais onde moram

Animais domeésticos de companhia
(cdo, gato, coelho, peixe--+) 75 25

Quando questionados, cerca de 75% dos
brasileiros dizem possuir  animais
domésticos de companhia, como caes e
gatos, e apenas 13% possuem animais de
criagdo ou manejo, como galinhas, vacas e
porcos.

Nao possuo animais

Animais de criagdo ou manejo
(porco, galinha, pato, vaca, cavalo, cabra---)

Animais silvestres ou exoticos

: : . Outros 5% dos respondentes disseram
(cobra, papagaio, capivara, mico--)

possuir animais silvestres ou exoéticos —
demonstrando ser um percentual baixo

NS/NR entre aqueles que assumiram.

BSim HNao

| Marque na lista abaixo os tipos de animais que vocé ou alguém que mora com vocé possuem.

VoA Quaest
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No geral, o afeto é forte: mais de 90% dos brasileiros dizem gostar de animais )‘

| De forma geral, o quanto vocé diria que gosta dos animais?

comomio oo IS 59, ostam
Gosto 26- dos animais

Gosto pouco 6-_ 9 em cada 10 brasileiros (92%) dizem gostar de
animais — sendo que 66% afirmam “gostar
N&o gosto ll— muite
O dado revela que a empatia com os animais é
praticamente um consenso nacional — 0 que
NS/NR lI- representa uma vantagem estratégica para

iniciativas de sensibilizagao.

O sexo feminino e pessoas que se identificam com
ideias da esquerda demonstraram maior afeto pelos
animais, conforme podemos ver nos graficos a
sequir.

VoA Queest
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O sexo feminino se mostra ainda mais conectado emocionalmente

Masculino

De forma geral, o quanto vocé diria que gosta dos animais? | Sexo

Feminino

Gosto muito

62

Gosto

Gosto pouco

Nao gosto

NS/NR

28

vIDA v
LIVRE
v

Quaest
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Pessoas de esquerda demonstram maior empatia pelos animais

De forma geral, o quanto vocé diria que gosta dos animais? | Definigao politica

Esquerda, ~ Direita,
Lulista/Petista mas nao é g:&fgﬂ:& :r?:o mas nao é
Lulista/Petista P Bolsonarista

Bolsonarista

Gosto muito

oo [

Gosto

21 /= 231 = 28 = 274
Gosto pouco 5|— TI— YI- 5|-

N&o gosto 2{- 1- 2{-

NS/NR 2{- 1- 1+ o+

24 =

ok
:
o

VoA Queest
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2. Valor e Prioridade:

o lugar da fauna nas
preocupacoes do Brasil
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Preservar os animais silvestres é prioridade maxima para a maioria dos brasileiros

O quanto é importante para vocé preservar os animais silvestres no Brasil? Quando analisamos o valor dos animais, a
causa da fauna silvestre conta com enorme

4 o ) aceitacao popular:
Muito importante 83 =

o 92% dos brasileiros atribuiram como

“muito importante” (83%) ou
\_ Importante 9-_ - “importante” (9%) a preservacao dos
animais silvestres.
Pouco importante 3
I e Apenas 7% disseram que a preservacao
_ dos animais silvestres €& “pouco” ou
Nada importante 4.— “nada importante”.

Esses dados nos mostram que ha um forte
NS/NR 1|— senso de prioridade moral e ambiental em
torno da fauna silvestre.

VoA Queest
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O sexo feminino atribui maior importancia a preservacao dos animais

O quanto é importante para vocé preservar os animais silvestres no Brasil? | Sexo

Masculino Feminino

Importante 11 l- 8 I-

Pouco importante 3|— 2|-
Nada importante 5'- 3|-
NS/NR 2+ 1t

VoA Queest
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Mesmo diante de tantos desafios no Brasil, a causa ambiental é percebida como y
prioridade para a maioria dos brasileiros v

Considerando a situacao atual do Brasil, preservar o meio ambiente e os animais

silvestres:

Deve estar entre as prioridades do pais

E importante, mas ha outros temas mais
prioritarios

Nao é um tema importante neste momento

NS/NR

oo I

26 B

68%

afirmam que a preservagcao do meio
ambiente e dos animais silvestres deve
estar entre as prioridades do pais, e 26%
reconhecem como importante, embora
secundario.

Esse resultado reforgca que a causa ambiental
nao é vista como supérflua ou opcional —
trata-se de um tema relevante, que deve ser
pensado juntamente com os demais problemas
do Brasil.

Vicay~ Quaest
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Para as pessoas de esquerda, a prioridade ambiental € maior do que para pessoas de
direita )‘

Considerando a situagao atual do Brasil, preservar o meio ambiente e os animais silvestres | Definigao politica

) ) Esquerda, \ N&o tenho um Direita, _
Lulista/Petista mas ndo é posicionamento mas nio é Bolsonarista

Lulista/Petista Bolsonarista

Deve estar entre
as prioridades do pais
\_ '

E importante, mas ha outros N ! i __ |
temas mais prioritarios 14 25 23 34 36

Nao é um tema importante
neste mpnmento 3|' 5|_ 2} 3|' 3|'
NS/NR 3|— 2= 1- 4{- 3+

VoA Queest
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Maioria quer penas mais duras, € contra a caca e o uso de animais em espetaculos

Vocé concorda ou discorda que: . .
Os dados revelam uma posicdo clara da sociedade

brasileira em defesa dos animais silvestres:

No Brasil o contrabando de animais silvestres o
é um problema sério e 84% dos  Dbrasileiros concordam que o

contrabando de animais silvestres é um

. roblema sério,
A pena para quem caca animais silvestres P

deveria ser mais rigorosa no Brasil

83% defendem o endurecimento das penas para
quem cacar animais silvestres,
Empresas devem poder testar seus produtos

. . 0, 3 H 2 H
em animais antes de testar em humanos e 72% séo contra a liberacdo da caga no Brasil

para a populagao geral;

E aceitavel espetaculos com

eitavel _ e 58% discordam que as empresas devem testar
animais silvestres em circo

produtos em animais antes de testarem em

humanos.

O Brasil deveria liberar a caca de
animais silvestres a todos

A consisténcia das respostas mostra que o sentimento

FConcorda N&o concorda nem discorda M Discorda NS/NR de empatia com os animais silvestres ¢é
acompanhado de uma postura critica em relagao as
praticas que os colocam em risco — seja por lazer,
lucro ou negligéncia.

Vicay~ Quaest
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Para os brasileiros, preservar as espécies é preservar o equilibrio da natureza ’ |

Das frases a seguir, com qual delas vocé mais concorda?
. . Quando perguntados, quase 9 em cada 10

brasileiros (86%) acreditam que evitar a
extingdo dos animais silvestres é essencial
para manter o equilibrio da natureza. Apenas
14% concordam com a ideia de que a natureza
“se adapta sozinha” mesmo com a perda de
espécies.

Evitar a extingdo dos animais 86
silvestres é essencial

Isso mostra que a populagcao entende a fauna
o . como parte fundamental dos ecossistemas
Mesmo que algumas espécies sejam 14 — e nao como um elemento descartavel.

extintas, a natureza se adapta sozinha

VoA Queest
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A preocupacao com a extincao é um tema mais relevante para pessoas de direita ’ |

Das frases a seguir, com qual delas vocé mais concorda | Definigao politica

Esquerda, / Direita, \
Lulista/Petista mas nio é gzﬁ:::::;:mu mas héo é Bolsonarista
Lulista/Petista p Bolsonarista

Evitar a extin¢cao
dos animais silvestres 79
é essencial

Mesmo que algumas espécies

sejam extintas, na natureza 21 17 10 13 13

se adapta sozinha

VoA Queest
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3. De quem é a
responsabilidade?
Atribuicoes e confiancgas na
protecao animal




Para os brasileiros, a protecao dos silvestres € um dever coletivo y |

Na sua opinido, de quem é a responsabilidade de cuidar dos animais

silvestres no Brasil? o . . .
Para 72% dos brasileiros, cuidar dos animais

silvestres e uma responsabilidade

Do governo e da sociedade 72_ compartilhada entre o governo e a
sociedade.

Apenas 14% acreditam que a responsabilidade
14-_ deve recair mais sobre o governo, enquanto

12% acham que cabe mais a sociedade.

E mais da sociedade 12 -— /

. Isso revela que ha um senso coletivo de dever
NS/NR 2|- ~@)- em relacdo a protecdo animal — o que é
7 a cada 10 @ positivo para agoes de mobilizagao,

n n campanhas e politicas participativas.
brasileiros

E mais do governo

i

e 4 DATA YOU CAN TRUST



- Pessoas com ensino fundamental se autorresponsabilizam mais no cuidado com os y
. animais silvestres

Na sua opiniao, de quem é a responsabilidade de cuidar dos animais silvestres no Brasil? | Escolaridade

Ensino Médio completo Ensino Superior incompleto

Até o Ensino Fundamental ou incompleto ou mais

Do governo e da sociedade

E mais do governo

E mais da sociedade

NS/NR 3 i 1.
i g
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Para 8 em cada 10 brasileiros, o cuidado com a fauna silvestre ainda é insuficiente y |

Das frases a seguir, com qual delas vocé mais concorda?

. . . ~ s A mensagem ¢€é clara: para 83% dos
A sociedade pr§C|(Sja dar mais at_tlen(;ao a 83 _ brasileiros, a sociedade ainda precisa dar
protecao dos animais silvestres mais atencao a protecao dos animais

silvestres, o que revela uma percepcgao
amplamente critica e insatisfeita.

Isso valida a ideia de que ha uma janela
aberta para campanhas de mobilizacao,
cobranca institucional e sensibilizagao publica,
ja que a maioria reconhece um déficit coletivo
de atencdo a causa.

Os animais silvestres estao recebendo o 12
cuidado necessario no Brasil

NS/NR S -

VoA Queest
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Quem gosta de animais sao mais propensos a reconhecer que os animais silvestres
precisam de mais protecao )‘

Das frases a seguir, com qual delas vocé mais concorda? | Gosta de animais

Gosto muito Gosto Gosto pouco Nao gosto

A sociedade precisa dar mais atengao
a protecao dos animais silvestres 88 - 79 . 70 . 34 I_
Os animais silvestres estédo recebendo 9 15 18 47
0 cuidado necessario no Brasil

NS/NR 3= 6= 12 |=— 19—

i
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~ Mais da metade dos brasileiros diz ver animais silvestres nas cidades com frequéncia y |

Em sua opinido, com que frequéncia € comum encontrar animais silvestres em

Muito frequentemente

Frequentemente

Raramente

Nunca

NS/NR

areas urbanas (ruas, parques, quintais)?

2 I
s I
o« I
!

Esse dado revela uma percepgao social dividida
sobre a presenca da fauna silvestre nas cidades:
enquanto uma parte da populagao reconhece
sua existéncia cotidiana, a outra ainda enxerga
esses animais como algo distante.

e 60% acreditam encontra-los com
frequéncia (frequentemente ou muito
frequentemente)

e 37% acham raro ou nunca viram.

i
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" Presenca de animais silvestres nas cidades é percebida com maior frequéncia por pessoas y
. com moradias mais ruralizadas, como sitios, chacaras, fazendas e rogas. v |

Em sua opinido, com que frequéncia € comum encontrar animais silvestres em areas urbanas (ruas, parques,
quintais)? | Moradia

Casaem
area urbana

Casa em
area rural

Apartamento

Sitio ou
chacara

Roca ou
fazenda

Muito frequentemente

22}

4

njf- 1 I—\

} Frequenemente 38k 278 3sf 08— 4 90— )
Raamente 36 4 3208 350 288 368 1=
nunca 3 a} 5} 10}
NSINR 1} 3+ 1+ 12—  9— 15—

Vicay~ Quaest
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" Em caso de acidentes urbanos com animais, populagio se divide entre Estado, ONGs e Y
. causador do dano v

Nas cidades, se um animal silvestre sofrer um acidente, quem deveria ser o
responsavel pelo resgate e seus custos?

A opinido publica esta bem dividida entre
diferentes agentes de responsabilidade em caso

de acidentes:

O responsavel pelo acidente 35 y _
- 35% defendem a responsabilizacao direta

de quem causou o acidente

- 34% acham que o poder publico deve arcar

Prefeitura/Governo 34 com o resgate e tratamento dos animais

- 26% acreditam que ONGs devem assumir
o cuidado

ONGs 26 Esse cenario indica que ha senso de

responsabilidade compartilhada, mas sem
consenso sobre o principal agente
responsavel.

NS/NR 5

Vicay~ Quaest
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4. Da empatia a acao: como os
brasileiros se mobilizam pela

causa animal

(KaY Quaest
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' Os brasileiros acreditam que pequenas atitudes e as ONGs podem fazer a diferenca y

O quanto vocé concorda ou discorda com as frases abaixo?

93% concordam totalmente ou em partes
que pequenas atitudes individuais podem

Mesmo pequenas atitudes minhas podem fazer fazer a diferenca.

diferenga para os animais silvestres
Cerca de 91% concordam totalmente ou

em partes que as ONGs ambientais fazem
um bom trabalho na defesa dos animais

Existe um gatilho positivo que indica que
mensagens que levem as pessoas a
refletirem e se sensibilizarem sobre suas
atitudes podem causar efeitos em
narrativas para promover engajamento
popular.

Acredito que as ongs ambientais fazem um bom
trabalho na defesa dos animais silvestres

M Concordo totalmente M Concordo em partes [WDiscordo em partes  EMDiscordo totalmente

VoA Quaest
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Percebemos que mais da metade dos brasileiros ja tiveram agcoes de engajamento Y
com proposito de fazerem a diferenca v

Nos ultimos dois anos vocé

Quando perguntados, cerca de 51% dos
brasileiros doaram para igrejas nos ultimos dois
anos — €é a forma mais recorrente de
engajamento individual.

Doou dinheiro para alguma igreja

Participou de alguma mobilizacdo online 46% participaram de mobilizagcbes online
(como abaixo-assinados ou doacdes digitais,

por exemplo).

Ja a doacdo para associagcdes locais é
menos comum: 38% afirmam ter feito isso
recentemente.

Doou dinheiro para alguma associacao local

BSim  HENéo

VoA Quaest
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Sexo feminino é mais engajado que o masculino em causas religiosas e digitais, Y
ficando atras nas doacoes para associacoes locais v

Nos ultimos dois anos vocé | Sexo

Masculino Feminino

Doou dinheiro para alguma igreja

Participou de alguma mobilizacao online

Doou dinheiro para alguma associacao local

HSim BNao
VoA Quaest

w DATA YOU CAN TRUST



Participacao em mobilizacoes online e doacdes para associacoes é maior entre os Y
brasileiros com renda acima de 5 salarios v

Nos ultimos dois anos vocé | Renda

Até 2 SM Maisde2SM a5 SM Mais de 5 SM

Doou dinheiro para alguma igreja

-

Participou de alguma mobilizacédo online

Doou dinheiro para alguma associacao local

.

L/

BSim BNao
Vicay~ Quaest
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0 perfil de mobilizacao dos brasileiros esta ancorado no sentimento de y
responsabilidade em ajudar o proximo v

Entre as opgoes abaixo, qual é o principal motivo para vocé apoiar uma
organizacao sem fins lucrativos ou ONG?

Acreditar que é sua responsabilidade social
ajudar o proximo

Te fazer se sentir bem com vocé mesmo

34 =
18 =

O governo nao ajuda como deveria

Vocé ou alguém que conhece foi beneficiado
Ou usou servigos da organizagao

Sentir que é o esperado pela sociedade

Por acreditar que faz parte da sua religidao

Se sentir incomodado por recusar quando alguém te pede
Outro

NS/NR

17 =
6 -
6 =
450=

O que leva o brasileiro a apoiar uma organizagao
ou ONG? 34% dos brasileiros indicaram a
responsabilidade social como razao central —
ou seja, ajudar é visto como um dever ético
com o coletivo.

Outros fatores de destaque incluem:
e Desilusdo com o poder publico (17%),
e Busca por bem-estar pessoal (18%),
e e vivéncia pessoal com a causa (6%).

Esse conjunto de respostas sugere que as
pessoas querem ver propésito, impacto e
valores compartilhados.

3._ Para o Instituto Vida Livre, isso significa que suas campanhas
devem destacar o senso de pertencimento e ...

2._ corresponsabilidade coletiva com o cuidado da fauna
brasileira.

10 i

Vicay~ Quaest
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ONGs lideram confianga, mas ainda ha ceticismo generalizado

A

Pensando na confianga que vocé tem em algumas instituicées. O quanto vocé confia:

Nas organizacdes sem fins lucrativos o TP
g ¢ As ONGs sao as instituicdes que concentram os

maiores niveis de confianga da populacéo: 53%
declaram confiar ou confiar muito. Empresas
seguem, com resultados semelhantes.

Nas empresas privadas

Esses dados sugerem que, para campanhas de
protecdo animal e mobilizacdo social, ONGs
ainda sao os atores com maior legitimidade
percebida, sobretudo quando comparadas ao
governo.

No governo

BConfia muito  MConfia  HConfia pouco HMN&o confia NS/NR

VoA Queest

DATA YOU CAN TRUST



ONGs lideram confianga, mas ainda ha ceticismo generalizado )‘

Pensando na confianga que vocé tem em algumas instituicées. O quanto vocé confia:

Analisando a média das notas de confianca
Nas organizacdes sem fins lucrativos atribuidas pelos brasileiros as instituigdes,

percebemos um padrao claro:

e As organizagdes sem fins lucrativos
lideram a média de confianga, com nota

. 5.4 9,9,
Nas empresas privadas °

O dado reforgca o cenario de baixa confianca
institucional, na medida em que reforca

uma percep¢ao mais positiva que a
populacao tem das ONGs
No governo

4 b 8

Nota Média

VoA Quaest

DATA YOU CAN TRUST
v



‘Confianga é dividida, mas ONGs brasileiras inspiram mais credibilidade que as y
. internacionais A

Pensando agora na confianga associada apenas nas organizagdes sem fins lucrativos ou ONGs, o
quanto vocé confia

Nas ONGs brasileiras o - L
ONGs brasileiras sao ligeiramente

mais confiaveis para a populagao:
21% dizem confiar muito nelas, ante
19% para ONGs internacionais.

Quando somamos o0s que confiam ou
confam muito, ONGs brasileiras
somam 54%, contra 51% das
internacionais — diferenca modesta,
mas relevante.

Nas ONGs internacionais

BConfia muito  MConfia  [Confia pouco  HMN&o confia NS/NR

Vicay~ Quaest

w DATA YOU CAN TRUST



»

Quase 9 em cada 10 brasileiros defendem incentivos a empresas que apoiam a fauna

| Na sua opinido, vocé acredita que deveria existir uma lei de incentivo fiscal para
empresas que apoiam a defesa de animais silvestres?

Sim 88

A criacdo de uma lei de incentivo fiscal voltada a proteg¢ao
da fauna silvestre tem apoio massivo da populagao
brasileira.

A resposta da sociedade € clara: ha espaco e desejo
por politicas que estimulem empresas a investirem
em causas de preservacao ambientais e defesa dos
animais.

Trata-se de um caminho legitimo e estratégico para
NS/NR 6 — financiar acbes de preservagao, gerar impacto
positivo e construir narrativas sobre
responsabilidade social corporativa.

i g

e 4 DATA YOU CAN TRUST



»

Empresas que apoiam causas ambientais ganham preferéncia do consumidor

Sabendo que uma empresa apoia a protecao dos animais silvestres, vocé A pesquisa mostra que o engajamento ambiental tem

estaria mais propenso a consumir os produtos ou servigos dessa . . - )
empresa? potencial direto de retorno em reputagao e consumo:

e 76% dos brasileiros afirmam que estariam mais

Sim, com certeza 52 _ propensos a consumir produtos ou servigos

de empresas que apoiam a protecao dos

Sim, provavelmente 24 _ animais silvestres,

e 52% afirmam com certeza,

Talvez sim, talvez néao 14 _
e 24% provavelmente.
Provavelmente néo 3.— . S
Esse dado € valioso para a atuacao institucional e
estratégica, podendo ser utilizado para atrair empresas
De jeito nenhum 2.' parceiras, mostrando que o apoio a causa animal
pode resultar em ganho de imagem e preferéncia
NS/NR 5 — do consumidor.

7 a cada 10 brasileiros
Ayt Queest

w DATA YOU CAN TRUST



Protecao a fauna silvestre: uma responsabilidade que a sociedade espera das empresas

Vocé acha importante que empresas privadas apoiem instituicoes como o
Instituto Vida Livre, que trabalham com a prote¢ao de animais silvestres?

68 I

Sim, € muito importante

Sim, é importante

N&ao € nem importante
nem sem importancia

Nao é importante

N&o é nada importante

NS/NR

23 -
4=

2%

0-

3._

9 a cada 10 brasileiros

consideram importante ou muito importante que
empresas privadas apoiem instituicbes como o
Instituto Vida Livre — sendo que 68% julgam essa
acao “muito importante”.

Isso mostra que ha um reconhecimento social claro
do papel do setor privado na protecao dos animais
silvestres. O apoio empresarial ndo é apenas bem-
visto, mas esperado.

O dado reforca o potencial de acdes de parcerias e
captacgao junto a marcas e empresas, com alto grau
de legitimidade publica.

Vicay~ Quaest

w DATA YOU CAN TRUST



hg

Empresas privadas possuem ambiéncia positiva para investir em eventos culturais
ligados a questoes ambientais

Pelo o que vocé sabe ou ouve falar, como vocé avalia: o apoio de empresas privadas em
projetos culturais e eventos que apoiam causas ambientais e questoes relacionadas a
animais?

76% avaliam

Muito positiva 47 = positivamente
Positiva 29 _ Isso revela uma oportunidade estratégica para

o Instituto Vida Livre: ligar a causa animal a
Neutra 14 - acoes culturais pode ampliar o engajamento
e gerar maior aceitagao publica.

Negativa 4- A maioria da populacdo brasileira valoriza o
envolvimento de empresas privadas em

_ . projetos culturais que apoiam causas
Muito negativa 1 I‘ ambientais e animais.

NS/NR 5/ —

VoA Queest

w DATA YOU CAN TRUST



>

Suporte a pesquisa ambiental é bem-visto por cerca de 3 em cada 4 brasileiros

Pelo o que vocé sabe ou ouve falar, como vocé avalia: a iniciativa de suporte e
fomento a pesquisa sobre causas ambientais e questoes relacionadas a

Muito positiva

Positiva

Neutra

Negativa

Muito negativa

NS/NR

animais?

4 [ — o < hrotecs dos anmais ancantra ampio
ambientais e protecdo dos animais encontra amplo
respaldo social.

33 _ Apenas 5% tém visao negativa, e 14% se declaram

neutros, enquanto cerca de 75% dos brasileiros
14 _ avaliam como positiva ou muito positiva a
iniciativa de fomento a pesquisa sobre o tema.

Vicay~ Quaest

w DATA YOU CAN TRUST



5. Caminhos da mensagem:
onde e como falar sobre
animais com o Brasil

(KaY Quaest
h 4




i O dia a dia dos brasileiros aponta onde as campanhas podem encontrar seu publico y

Quais dessas atividades fazem parte da sua rotina?

Assistir TV aberta 47 BE=——
Assistir plataformas de streaming 168 =

A atividade mais comum na rotina dos brasileiros é

Assistir TV por assinatura/fechada 1100 =— assistir TV aberta, com 47% dos respondentes —
o um canal potente para campanhas de massa e
Acessar redes socials 11 = sensibilizagdo em larga escala.
Ouvir ml]SiCEUDOdCElSt via aplicativos 6 -‘ Em Segundo p|an0’ aparecem:
Acessar Youtube 6= e Plataformas de streaming (16%)
Ler jornais, revistas online e blogs 2+ e TV por assinatura (11%)
Assistir webinars ou transmissdes ao vivo 1= e Redes sociais (11%)

Outro 0- Ja habitos digitais mais ativos como ouvir

podcasts, acessar YouTube, ler blogs ou
participar de lives/webinars tém adesao mais
baixa, girando entre 1% e 6%.

Vicay~ Quaest

w DATA YOU CAN TRUST



>

O interesse por conteudo animal ja é alto — e pode ser ampliado

Em geral, com que frequéncia vocé consome noticias ou videos sobre animais (incluindo
animais domésticos como cachorros, gatos, passaros e outros)?

Mais da metade da populagao brasileira

Sempre 30 _ (59%) afirma consumir frequentemente

conteudos sobre animais — entre os que

H 13 b 0 13 ”»
Quase sempre 20 I—— disseram “sempre” (30%) e “quase sempre

(29%).

As vezes 28 Outros 28% consomem as vezes,

mostrando que apenas uma pequena

Quase nunca 8 -— parcela esta completamente distante
desse tipo de conteudo (11% quase
nunca ou hunca).

Nunca 3 -—

NS/NR 2 —

Vicay~ Quaest
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Valor e prioridade: O lugar da fauna
nas preocupacoes do Brasil

Os dados mostraram que a causa da protecao da fauna
silvestre esta profundamente conectada aos valores da
sociedade brasileira:

dos brasileiros atribuiram como “muito importante” (83%) ou
OA) “importante” (9%) a preservacao dos animais silvestres.

Esse alto grau de prioridade foi confirmado por outra
pergunta, em que 68% afirmaram que preservar 0 meio
ambiente e os animais deve estar entre as prioridades
nacionais, mesmo diante de outros desafios.




Além disso:

® 67% discordam que seja aceitavel o uso de animais
silvestres em espetaculos;

® 84 consideram o contrabando de fauna um problema sério;
® 83% defendem penas mais duras para quem caca;

e E 86% concordam gue evitar a extincao € essencial para o
equilibrio da natureza.

Juntos, esses dados constroem
um retrato claro:

Os brasileiros nao apenas se importam com os animais silvestres — eles o0s
reconhecem como parte fundamental do pais, da natureza e da prépria

responsabilidade coletiva. Essa percepgao positiva € um terreno fértil para campanhas educativas, agoes
de advocacy, mobilizagcao publica e formacao de aliangcas com instituicoes e empresas.




Caminhos da mensagem: onde
e como falar sobre animais
com o Brasil

O consumo de conteudo sobre animais esta presente no
dia a dia dos brasileiros:

® 599 consomem videos ou noticias sobre animais
com frequéncia (sempre ou quase sempre).

Na escolha de formatos e canais para falar sobre a causa:

e Cercade 47% dos brasileiros assistem, diariamente,
TV aberta

e outros 16% assistem plataformas de streaming

e e cercade 1 1% acessam as redes sociais.




Além disso, cerca de 13% da populacao afirma que

doaria dinheiro para a causa, indice relevante quando
se considera o universo nacional.

Esse bloco revela que ha um caminho aberto
para o engajamento digital, emocional e gradual
— especialmente se houver comunicacao
constante, aproximacao e experiéncias
simbodlicas com os animais.

o %

RESUMO




Da empatia a acao: como os

brasileiros se mobilizam pela
causa animal

Apesar do alto nivel de afeto pelos animais, a pratica ainda encontra limites:

® 38% doaram para uma associagao local nos ultimos dois anos

® 46% participaram de mobilizagdes online

Quando apoiam ONGs, os principais motivos sao:

e Responsabilidade social: 34,

e Sentimento de bem-estar: 18%

e Falta de atuacao do governo: 17%



Entre os dados, encontramos dois sinais positivos:

® 93% concordam totalmente ou em partes que pequenas atitudes
individuais fazem diferenca

® 919 acreditam que ONGs ambientais fazem um bom trabalho

4 I

Esses dados apontam, portanto, para oportunidades
estratégicas de engajamento por meio de campanhas
digitais e agoes de mobilizagao direta, conectadas com
a confianca na sociedade civil.

N i
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